Un projet de rayonnement culturel et touristique pour 'Estuaire
de la Seine

S’appuyant sur les
nombreuses expres-
sions artistiques et
manifestations exis-
tantes, et sur un
patrimoine existant
reconnu, le projet peut
soutenir I'émergence
de nouvelles formes
d’expression, qui
valoriseraient certaines
spécificités du terri-
toire, telles que les
falaises, les réserves
naturelles, ..., mais
également les ports, la
ZIP, les ponts, les
containers, les grues,
les réservoirs, ...

Un fil rouge identitaire : I'eau

L'eau est le dénominateur commun de I'Estuaire et sa
marque distinctive a I'échelle de I'Axe Seine, qui offre un
potentiel unique. Avec une frange littorale importante, des
paysages maritimes trés diversifiés, un fleuve, des lacs et
rivieres sur I'ensemble du territoire, 'Estuaire dispose d’'un
atout que nombre de territoires lui envient et qui constitue un
lien fort des paysages estuariens.

La Cote Fleurie est aménagée et fortement fréquentée,
contribuant a la qualifier de « cote balnéaire ». Le littoral de
la Pointe de Caux, quant a lui, offre quelques stations
balnéaires, dont les accés, souvent difficile, ont contribué a
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protéger ces sites de flux touristiques de masse.

Si les ports littoraux (Le Havre, Honfleur, Deauville, Fécamp,
Etretat,...) structurent une offre croissante pour le nautisme,
le fluviomaritime est un véritable secteur a développer. C'est
un axe majeur de développement touristique sur la Seine, en

adéquation avec une demande grandissante et non pourvue.

L'ensemble du territoire dispose ainsi d’éléments essentiels
pour devenir un pdle nautique fluviomaritime d’envergure,
doublé d’une capacité de réappropriation de ses rives et de
ses littoraux par les habitants pour des pratiques de loisirs,
qu'il s'agit de révéler, coordonner et fédérer en articulation
avec I'Axe Seine.
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Le [ siéele de I'Estuaire

Agence d'Urbanisme
de Ia Region du Havre
et de I'Estuaire de la Seine
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” Estuaire
désiré

Connu par ses sites emblématiques,
porteurs d’une image qui s’'imprime
dans l'imaginaire collectif, I'Estuaire
recele nombre de richesses touristiques
et culturelles, mais n'attire pas les
touristes a la hauteur de son
potentiel ...
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Tirer profit de nos atouts

Des prédispositions, un fort
potentiel, mais une fréquentation
encore insuffisante

L'Estuaire, situé aux portes d'un marché de
15 millions d’habitants & moins de 2 heures
de trajet et 30 millions & moins de 4 heures
(Paris/lle de France, Angleterre, Europe du
Nord), ne capte pas a la hauteur de ses
richesses et de ses potentiels, les visiteurs
qu'il pourrait accueillir, et ce malgré sa
proximité a des sites touristiques majeurs
(plages du débarquement, Mont Saint
Michel, Baie de Somme).

Touristes  étrangers, touristes locaux,
touristes de week-end et de proximité
régionale, n'identifient pas I'Estuaire comme
une destination touristique et culturelle
incontournable.
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La combinaison et la
valorisation de ces atouts
complémentaires constituent
un levier pour poursuivre la
construction d’une destina-
tion unique et reconnue. Une
marque ou un label Estuaire/
Normandie constituerait un
levier de rayonnement
international.

chiffres clés

Honfleur
3 500 000 visiteurs/an

Basilique de Lisieux
700 000 visiteurs/an

Etretat
1 500 000 visiteurs/an

Le Havre
90 escales de croisiéres/an

Des sites connus, mais un
territoire non reconnu

Certains sites rayonnent a l'international
(Deauville, Etretat, Honfleur,...),
d’autres, d’envergure nationale et régio-
nale (Le Havre, Lisieux, Fécamp, ...),
sont plus confidentiels, malgré la
présence d'un patrimoine naturel et
historique remarquable.

Le cceur de I'Estuaire est marqué par
des échelles de paysages hors du
commun - vallée de la Seine, réserve
naturelle, falaises,... - et par les marques
de Thistoire et de la vie quotidienne de
ses habitants - clos masure, chateaux,
abbayes, industries, patrimoine architec-
tural et urbain, ... - sous-valorisés ou peu
accessibles.

La reconnaissance et la qualification par
des labels (AOC, Pays d’Art et d’Histoire,
patrimoine mondial UNESCO, station
balnéaire, ...), si elles valorisent limage
de certains territoires, ne suffisent pas a
identifier 'Estuaire comme une destina-
tion incontournable.
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Attirer et faire revenir les
touristes

Du tourisme équestre au nautisme, du
tourisme vert au tourisme urbain, du
tourisme  patrimonial aux grands
espaces naturels, I'Estuaire dispose
d’'une offre diversifiée, complémentaire,
mais cloisonnée.

Riche de ces atouts, il peut répondre a
presque toutes les envies des touristes,
en s'appuyant sur des filieres et des
territoires déja bien structurés, mais
également sur des espaces a forts
potentiels et sur des sites insuffisam-
ment exploités : croisiére fluviale et
maritime, tourisme urbain et industriel,
patrimoine rural, patrimoine naturel, ...
L'articulation de ces différentes offres et
I'émergence de territoires touristiques
nouveaux deviennent alors un axe de
travail primordial.

Enfin, la stratégie touristique de
I'Estuaire de la Seine doit s'attacher a
cibler a la fois les touristes « habitants
de I'Estuaire » et franciliens, mais égale-
ment une clientéle européenne et
mondiale.

OlLivarot.

Pour une « Destination Estuaire »

La réflexion et les actions menées depuis
plusieurs années par les élus de I'Estuaire
ont abouti & des réalisations concrétes ;
« Destination Estuaire », en 2005 et 2009, la
création de I'association « Tourisme Seine
Estuaire » en 2010 ont été imaginées pour
favoriser la connaissance, et I'appropriation,
par les habitants de [I'Estuaire, de la
richesse et de la qualit¢ de loffre du
territoire. Ces deux actions ont également
largement contribué a la mise en synergie
des acteurs du secteur du tourisme. Elle se
perpétue en 2011 avec « L'Estuaire en féte »
a Pont-L'Evéque.

S’adapter aux demandes des
touristes

Favoriser les déplacements est un enjeu
important pour des touristes qui ne

s'arrétent pas aux frontiéres administra-
tives, mais recherchent des solutions de
circulation simples et fluides. lls sont
notamment demandeurs d’'une meilleure
articulation des transports en communs, de
systtmes de pass et de réservations
centralisées.

Pour répondre a un secteur touristique en
compétition, et a des demandes de touristes
de plus en plus exigeants, I'Estuaire a
besoin d’améliorer son offre. Des actions
concrétes doivent porter de maniére
prioritaire, sur la capacité et la qualité de
I'offre d'hébergement et de restauration des
structures touristiques, sur le développe-
ment des produits touristiques, mais égale-
ment sur des solutions « sur mesure ».

Elles doivent, en outre, prendre appui sur un
renforcement des liens littoral / arriére-pays
rural.
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Potentiel mondial

d'AOC par
142

A 344
-

Territoires structurés :

Territoires protégés :
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La culture, pour faire réver et
rayonner

La créativité, l'innovation, la culture sont
souvent source de réve et de repéres
identitaires pour les habitants, mais aussi
source de distinction a I'échelle mondiale.
La seule évocation de certains événements
et / ou projets architecturaux permet de
mesurer cet impact : Bilbao, Birmingham,
Lille 2004, Lille 3000, I'Estuaire de la Loire,
la reconversion de la Ruhr, ....

L'Estuaire recéle nombres de manifesta-
tions, mais leur organisation, leur calibrage
répond plus & une attente locale qu'a une
ambition de rayonnement international, a
quelques exceptions pres.

Le projet stratégique de I'Estuaire a pour
ambition d'impulser une véritable dimension
culturelle qui allie les projets locaux a une
politique de manifestation d’envergure
internationale.
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