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ZTI Saint-Germain

Le secteur « Saint-Germain» est de superficie relativement moyenne comparé aux autres zones avec une
surface de 51 hectares, il est localisé a cheval sur deux arrondissements, les 6° et 7°.

C’est une zone dense en emplois (entre 200 et 500 emplois en moyenne a 'hectare). Les emplois liés au
tourisme sont relativement nombreux ; la présence de commerces proposant une offre tournée vers les
touristes et 'implantation assez forte d’hétels explique I'importance de ces emplois.

La densité de commerces et de services commerciaux est trés forte dans cette zone : 22 commerces par
hectare contre respectivement 15 commerces dans le 6°, 5 commerces dans le 7° arrondissement et 7
commerces par hectare a Paris (sans les Bois). Cette ZTI est celle ou les commerces de destination
(mode, maison, beauté, culture, loisirs...) sont les plus nombreux (66,2% du total des commerces), une
part deux fois plus forte qu’a Paris (31,1%). La part des commerces de destination appartenant a un
réseau d’enseignes est la plus faible parmi 'ensemble des zones touristiques (19,7% contre 31,0% a
Paris) ; on observe une implantation trés nette de ces derniers sur la partie sud de la zone, le long du
boulevard Saint-Germain, alors que la partie nord est principalement occupée par les commerces
indépendants, antiquaires et galeries d’art notamment. Le boulevard Saint-Germain, la rue du Bac, la rue
Bonaparte, la rue de Seine, la rue Jacob sont parmi les plus structurantes du secteur au niveau
commercial. Le nombre de commerces de destination reste stable depuis longtemps. Les bars et
restaurants sont peu implantés sur la zone, mais leur nombre progresse un peu (+10 établissements),
leur part est inférieure de 7 points a celle observée a Paris (15% contre 22%). La part de commerces et
services de proximité est la plus faible parmi les douze ZTI (7,3% contre 17,5% a Paris) ; leur nombre
augmente trés légérement depuis 2011 (+4 établissements).

Les voies protégées au titre du commerce et de l'artisanat dans le PLU représentent 24% du linéaire total
de la zone (14,8 km), soit 3,6 km pour la protection du commerce et de l'artisanat (simple), 220 métres
pour la protection particuliére de I'artisanat (portion des rues de Buci et de Seine).

LOCAUX ENQUETE BDCOM
5. Saint-Germain 2003 2011 2014 Evolution Dont en réseau
2003-2014 en 2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 79 76 80 7,3% 1 1,3% 19 23,8%
Bars et Restaurants 145 150 160 14,5% 15 10,3% 10 6,3%
Commerces de destination 729 732 730 66,2% 1 0,1% 144 19,7%
Autres commerces et services 134 141 132 12,0% -2 -1,5% 42 31,8%
Commerces et services commerciaux 1087 1099 1102 100,0% 15 1,4% 215 19,5%
Locaux vacants 40 52 54 4,5% 14 35,0% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 45 43 45 3,7% 0 0,0% 1 2,2%
TOTAL des locaux 1172 1194 1201 100,0% 29 2,5% 216 18,0%
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ZT| Champs-Elysées - Montaigne

Le secteur « Champs-Elysées - Montaigne» est de superficie relativement moyenne comparé aux autres
ZTI avec 56 hectares. Il est localisé sur le 8° arrondissement ; c’est un secteur trés prisé des touristes
internationaux.

C’est une zone trés dense en emplois (500 emplois ou plus a I'hectare) qui fait partie intégrante du
Quartier Central des Affaires. Les emplois liés au tourisme sont également trés nombreux et se justifient
par le caractere international des commerces implantés, le nombre de bars et restaurants et la présence
de nombreux établissements hoteliers.

La densité de commerces et de services commerciaux est assez élevée dans la zone : 17 commerces par
hectare contre respectivement 9 commerces en moyenne dans le 8° arrondissement et 7 a Paris (sans les
Bois). Les commerces de destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...) sont trés présents (46,4%)
et représentent un peu moins de la moitié des commerces (31,1% a Paris). La part des commerces de
destination appartenant a un réseau d’enseignes est trés forte (53,6% contre 31,0% a Paris). Les avenues
des Champs-Elysées (les grandes enseignes populaires de mode y représentent plus de 40% des
commerces) et Montaigne (haute-couture et luxe) sont les deux principaux axes commergants de la zone
et I'une des vitrines de la capitale. D’autres axes, comme la rue La Boétie accueille de nombreux bars et
restaurants ; la rue Marbeuf, posséde une armature d’activités plus diversifiée. Le nombre de commerces
de destination est stable depuis plusieurs années. Les bars et restaurants sont assez présents sur la zone
et leur nombre progresse trés légérement (+7 établissements), leur part est supérieure de 3 points a celle
observée a Paris (25% contre 22%). La proportion de commerces et services de proximité est faible sur le
secteur (9,6% contre 17,5% a Paris) ; leur nombre diminue trés légérement depuis 2011.

Les voies protégées au titre du commerce et de 'artisanat dans le PLU représentent 34% du linéaire total
de la zone (13,6 km), soit 4,6 km pour la protection du commerce et de l'artisanat (simple) et 1 km pour
la protection renforcée (avenue des Champs-Elysées). L'Enquéte publique de modification du PLU
propose la mise en protection du commerce et de l'artisanat de la partie nord de 'avenue Franklin D.
Roosevelt et la rue Jean Mermoz, soit 644 metres supplémentaires.

LOCAUX ENQUETE BDCOM
6. Champs-Elysées - Montaigne 2003 2011 2014 Evolution Dont en réseau
2003-2014 en 2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 95 95 93 9,6% -2 -2,1% 19 20,4%
Bars et Restaurants 231 231 238 24,6% 7 3,0% 54 22,7%
Commerces de destination 442 449 450 46,4% 8 1,8% 241 53,6%
Autres commerces et services 178 182 188 19,4% 10 5,6% 80 42,6%
Commerces et services commerciaux 946 957 969 | 100,0% 23 2,4% 394 40,7%
Locaux vacants 55 67 64 6,0% 9 16,4% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 23 30 30 2,8% 7 30,4% 10 33,3%
TOTAL des locaux 1024 1054 1063 | 100,0% 39 3,8% 404 38,0%
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ZTl Haussmann

Le secteur « Haussmann» est la quatrieme ZTI parisienne la plus importante en termes de superficie : 62
hectares, il est situé dans le quartier trés touristique de I'Opéra de Paris et des Grands Magasins.

La zone est extrémement dense en emplois (500 emplois ou plus a 'hectare), située en plein coeur du
Quartier Central des Affaires. Les emplois liés au tourisme sont aussi tres fortement présents et
s’expliquent par la présence des Grands Magasins et la forte implantation des hotels dans le quartier.

La densité de commerces et de services commerciaux est trois fois plus forte dans cette zone qu’a Paris :
21 commerces par hectare contre respectivement 17/hectare en moyenne dans le 9° arrondissement et
7/hectare a Paris (sans les Bois). Les commerces de destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...)
sont plus nombreux en proportion qu’a Paris (43,7% contre 31,1%).

Les deux plus grands magasins de la capitale, Les Galeries Lafayette et le Printemps, sur le boulevard
Haussmann, proposent une surface commerciale d’environ 130 ooo m?, ce qui en fait I'équivalent d’'un
trés grand centre commercial. Les grandes marques populaires de mode se sont regroupées autour de
ces deux grands magasins pour constituer, avec le quartier des Champs Elysées, la vitrine de Paris. Ces
commerces de destination voient, cependant, leurs effectifs diminuer légérement depuis quelques
années. Les bars et restaurants sont bien implantés dans le quartier, au nord des grands magasins, sur
les grands boulevards et dans certaines rues proches de la Madeleine. Leur nombre progresse (+18
établissements depuis 201) ; leur part est de 4 points supérieure a celle observée & Paris (26% contre
22%). La part de commerces et services de proximité est, en revanche, deux fois plus faible sur le secteur
qu’a Paris (9,1% contre 17,5%) ; leur nombre diminue tres légérement depuis 2011.

Les voies protégées au titre du commerce et de 'artisanat dans le PLU représentent 34% du linéaire total
de la zone (20 km), soit 6,8 km pour la protection du commerce et de I'artisanat (simple) et 1,3 km pour
la protection renforcée (Boulevards Haussmann, de la Madeleine, des Capucines et des Italiens).
L’Enquéte publique de modification du PLU propose la mise en protection du commerce et de I'artisanat
des rues Vignon et Godot de Mauroy ainsi que des passages Jouffroy et Verdeau, soit 9i4 metres

supplémentaires.
LOCAUX ENQUETE BDCOM
7. Haussmann 2003 2011 2014 Evolution Donsne;glézea“
2003-2014
nb nb nb % nb % nb %
Commerces et Services de proximité 121 120 115 8,7% -6 -5,0% 17 14,8%
Bars et Restaurants 281 325 343 25,9% 62 22,1% 77 22,4%
Commerces de destination 602 599 578 43,7% -24 -4,0% 274 47,4%
Autres commerces et services 290 289 287 21,7% -3 -1,0% 143 49,8%
Commerces et services commerciaux 1294 1333 1323 | 100,0% 29 2,2% 511 38,6%
Locaux vacants 80 59 65 4,4% -15 -18,8% 0
Autres locaux en rez-de-chaussée 58 73 81 5,5% 23 39,7% 4 4,9%
TOTAL des locaux 1432 1465 1469 | 100,0% 37 2,6% 515 35,1%
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ZTI Saint-Emilion — Bibliotheque

Le secteur « Saint-Emilion - Bibliothéeque» est une des deux ZT1 parisiennes les plus petites en termes de
superficie : 8 hectares. Elle est a cheval sur les deux rives de Paris, coté 12° et coté 13° arrondissements
reliés par le pont de Tolbiac.

La zone est dense en emplois (500 emplois par hectares et plus), située sur le centre commercial a ciel
ouvert « Bercy Village », coté 12° et 'avenue de France au croisement de la rue neuve Tolbiac ou I'on
recense un pole de grands magasins et de plusieurs immeubles de bureaux qui abritent plusieurs milliers
d’emplois, coté 13°. Les emplois liés au tourisme se situent surtout a « Bercy Village » qui est devenu au
fil des ans une destination de loisirs et de consommation pour les visiteurs de la région capitale.

La densité de commerces et de services commerciaux est assez faible dans la zone : 9 commerces par
hectare contre respectivement 5 commerces en moyenne dans le 12° arrondissement, 4 dans le 13°
arrondissement et 7 commerces par hectare a Paris (sans les Bois). Les commerces de destination (mode,
maison, beauté, culture, loisirs...) sont également peu nombreux (37,7%) et n’est que de peu supérieure a
la part parisienne de ces locaux (31,1%). La part des commerces de destination appartenant a un réseau
d’enseignes est la plus forte parmi les 12 zones touristiques (82,8% contre 31,0% a Paris). Les commerces
de destination, méme s’ils sont peu nombreux, ne cessent de voir leur effectif progresser depuis
plusieurs années. Les bars et restaurants représentent un tiers des commerces et progressent trés
légérement (+6 établissements) entre 201 et 2014, leur part est supérieure de 10 points a celle observée a
Paris (32% contre 22%). La part de commerces et services de proximité est faible sur le secteur (9,1%
contre 17,5% a Paris) ; leur nombre diminue d’'une unité depuis 2011.

Les voies protégées au titre du commerce et de I'artisanat dans le PLU représentent 6% du linéaire total
de la zone (7 km), soit 0,4 km pour la protection du commerce et de l'artisanat (simple). L'Enquéte
publique de modification du PLU propose la protection du commerce et de I'artisanat d’'une partie de
I'avenue de France, soit 590 métres supplémentaires.

LOCAUX ENQUETE BDCOM
8. Saint-Emilion - Bibliotheque 2003 2011 2014 Evolution Dont en réseau
2003-2014 en 2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 7 8 7 9,1% 0 0,0% 3 42,9%
Bars et Restaurants 17 19 25 32,5% 8 47,1% 14 56,0%
Commerces de destination 13 18 29 37,7% 16 123,1% 24 82,8%
Autres commerces et services 8 13 16 20,8% 8 100,0% 13 81,3%
Commerces et services commerciaux 45 58 77 | 100,0% 32 71,1% 54 70,1%
Locaux vacants 2 2 2 2,5% 0 0,0% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 0 0 1 1,3% 1 100,0% 0 0,0%
TOTAL des locaux 47 60 80 | 100,0% 33 70,2% 54 67,5%
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ZTI Olympiades

Le secteur « Olympiades » est parmi les plus petites ZTI parisiennes en termes de superficie : 32
hectares, elle est située dans un quartier ou la population d’origine asiatique est fortement implantée.

La zone est surtout résidentielle, méme si 'on note quelques ilots assez denses en emplois. Quelques
emplois liés au tourisme se situent dans le centre commercial « Italie 2 » et sur le « Triangle de Choisy »
entre les avenues d’'Ivry et de Choisy.

La densité de commerces et de services commerciaux est relativement faible dans cette zone comparée
aux autres ZTI : 14 commerces par hectare. Cette densité reste, en revanche, bien supérieure a celle du
13° arrondissement et de Paris (respectivement 4 et 7 commerces par hectare). La part des commerces de
destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...) est faible également (37,4%) et n’est que de peu
supérieure a la part parisienne de ces locaux (31,1%). Les commerces de destination appartenant a un
réseau d’enseignes en représentent toutefois plus de la moitié (54,0% contre 31,0% a Paris). La plupart de
ces commerces se situent dans le centre commercial « Italie 2 » (prés d’'une centaine sur 178). Les
commerces de destination enregistrent une stabilité de leurs effectifs depuis plusieurs années.

Les bars et restaurants sont bien implantés sur la zone, surtout dans le « Triangle de Choisy » et
progressent treés légérement (+6 établissements), leur part est plus élevée de 2 points comparée a celle de
Paris (24% contre 22%). La part de commerces et services de proximité est élevée par comparaison avec
celle de I'ensemble des ZTI (12,8% contre 9,2% dans les ZTI, mais 17,5% a Paris) ; leur nombre est
identique depuis 2011.

Les voies protégeées au titre du commerce et de l'artisanat dans le PLU représentent 14% du linéaire total
de la zone (12 km), soit 1,7 km pour la protection du commerce et de I'artisanat (simple) et 610 métres
pour la protection renforcée (avenue d’Ttalie).

LOCAUX ENQUETE BDCOM
9. Olympiades 2003 2011 2014 Evolution Dont en réseau
2003-2014 en 2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 61 60 60 12,8% -1 -1,6% 10 16,7%
Bars et Restaurants 107 109 115 24,5% 8 7,5% 14 12,2%
Commerces de destination 175 180 176 37,4% 1 0,6% 95 54,0%
Autres commerces et services 111 108 119 25,3% 8 7,2% 59 49,6%
Commerces et services commerciaux 454 457 470 | 100,0% 16 3,5% 178 37,9%
Locaux vacants 31 37 29 5,4% -2 -6,5% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 34 31 35 6,6% 1 2,9% 1 2,9%
TOTAL des locaux 519 525 534 | 100,0% 15 2,9% 179 33,5%
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ZT| Beaugrenelle

Le secteur « Beaugrenelle» est la ZTI parisienne dont le périmétre est le plus petit en termes de
superficie : seulement 6 hectares dans un quartier ayant connu, ces derniéres années, la restructuration
et la réouverture du centre commercial éponyme.

La zone est relativement dense en emplois (entre 100 et 200 emplois a I'hectare). Beaucoup de salariés
travaillent dans les commerces du centre commercial et dans ceux de la rue Saint-Charles.

Du fait de la présence du centre commercial « Beaugrenelle » et de ses 88 commerces, la densité de
commerces et de services commerciaux est la plus forte de I'ensemble des douze ZT1 : 31 commerces par
hectare contre respectivement 6 commerces par hectare dans le 15° arrondissement et 7 commerces par
hectare a Paris (sans les Bois). Les commerces de destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...)
sont trés nombreux en proportion (53,4% dans la zone, 75% dans le centre « Beaugrenelle » contre 31,1%
a Paris). La part des commerces de destination appartenant a un réseau d’enseignes est trés importante
(80,4% des locaux contre 31,0% a Paris). Les commerces de destination, ont fortement augmentés depuis
201, du fait de la réouverture du centre commercial « Beaugrenelle » en octobre 2013. La part des bars et
restaurants est trés peu élevée sur la zone, leur progression importante (+9 établissements) est a relier
aussi a la réouverture du centre commercial oit on en dénombre une dizaine ; leur part sur la zone est
moitié moins forte que celle observée & Paris (1% contre 22%). Les commerces et services de proximité
se situent surtout rue Saint-Charles. Leur part est assez élevée sur le secteur (12,6% contre 17,5% a Paris)
comparée a celle des autres zones (9,2%) ; leur nombre diminue d’une unité depuis 2011.

Les voies protégées au titre du commerce et de 'artisanat dans le PLU représentent 30% du linéaire total
de la zone (3,3 km), soit 1 km pour la protection du commerce et de I'artisanat (simple), 261 métres pour
la protection particuliére de 'artisanat (portion de la rue Saint-Charles).

LOCAUX ENQUETE BDCOM
10. Beaugrenelle 2003 2011 2014 Evolution Dongne;gfzea”
2003-2014
nb nb nb % nb % nb %
Commerces et Services de proximité 28 25 24 12,6% -4 -14,3% 8 33,3%
Bars et Restaurants 11 12 21 11,0% 10 90,9% 9 42,9%
Commerces de destination 35 38 102 53,4% 67 191,4% 82 80,4%
Autres commerces et services 25 30 44 23,0% 19 76,0% 27 61,4%
Commerces et services commerciaux 99 105 191 | 100,0% 92 92,9% 126 66,0%
Locaux vacants 4 6 8 4,0% 4 100,0% 0
Autres locaux en rez-de-chaussée 0 1 1 0,5% 1 100,0% 0 0,0%
TOTAL des locaux 103 112 200 | 100,0% 97 94,2% 126 63,0%
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ZTI Maillot — Ternes

Le secteur « Maillot - Ternes» est une ZTI parisienne peu étendue en termes de superficie : 22 hectares
dans un quartier accueillant de nombreux touristes (Palais des Congrés, hotel Hyatt Regency Paris
Etoile...).

La zone est dense en emplois (entre 200 et 500 emplois a I'hectare) et se situe a I'extrémité ouest du
Quartier Central des Affaires. Les emplois liés au tourisme sont trés présents (souvent plus de 50
emplois touristiques a I'hectare) et se localisent notamment dans les deux plus grands hétels de Paris
(Méridien, 1 023 chambres et Hyatt Regency Paris Etoile, 950 chambres) et dans le Palais des Congreés.

La densité de commerces et de services commerciaux est moins élevée dans cette zone par comparaison
avec les autres ZTI : 18 commerces par hectare, mais reste forte par rapport a la densité moyenne dans le
17° arrondissement (8 commerces par hectare) ou a Paris (7 commerces par hectare sans les Bois). Les
commerces de destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...) sont fortement implantés (51,8% des
commerces contre 31,1% a Paris). Les commerces de destination appartiennent pour les deux-tiers a un
réseau d’enseignes, soit une part importante parmi les zones touristiques (31,0% a Paris). Ceux-ci se
concentrent surtout sur les avenues des Ternes et de la Grande Armée. Les commerces de destination
voient leurs effectifs rester stables depuis plusieurs années. Les bars et restaurants sont assez nombreux
sur la zone et progressent trés légérement (+4 établissements), leur part est inférieure de 4 points a celle
observée a Paris (18% contre 22%). La part de commerces et services de proximité est la deuxiéme plus
élevée parmi les douze ZTI (13,6% contre 17,5% a Paris) ; leur nombre diminue d'un magasin depuis 2011.

Les voies protégées au titre du commerce et de I'artisanat dans le PLU représentent 70% du linéaire total
de la zone (3,6 km), soit 2,5 km pour la protection du commerce et de I'artisanat (simple).

LOCAUX ENQUETE BDCOM
11. Maillot - Ternes 2003 2011 2014 Evolution Dont en réseau
2003-2014 en 2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 62 54 53 13,6% 9| -14,5% 11 20,8%
Bars et Restaurants 64 67 71 18,2% 7 10,9% 19 26,8%
Commerces de destination 202 205 202 51,8% 0 0,0% 132 65,3%
Autres commerces et services 59 61 64 16,4% 5 8,5% 39 60,9%
Commerces et services commerciaux 387 387 390 | 100,0% 3 0,8% 201 51,5%
Locaux vacants 7 20 26 6,2% 19| 271,4% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 9 7 3 0,7% -6 | -66,7% 0 0,0%
TOTAL des locaux 403 414 419 | 100,0% 16 4,0% 201 48,0%
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ZTl Montmartre

Le secteur « Montmartre» est une ZTI parisienne parmi les plus petites en termes de superficie : 20
hectares dans un quartier trés prisé des touristes étrangers mais également frangais.

La zone est résidentielle, la densité d’emplois y est donc inférieure a 100 emplois a 'hectare. Les emplois
liés au tourisme sont implantés dans la partie sud de la zone oli quelques rues abritent des commerces
de souvenirs et de nombreux cafés et restaurants.

La densité de commerces et de services commerciaux est la deuxieme plus forte des douze ZTI
parisiennes : 26 commerces par hectare contre respectivement 8 commerces en moyenne dans le 18°
arrondissement et 7 commerces par hectare a Paris (sans les Bois). La proportion des commerces de
destination (mode, maison, beauté, culture, loisirs...) est peu élevée (42,2%) ; ils représentent moins de
la moitié des commerces méme s'ils restent, en proportion, plus nombreux qu’a Paris (31,1%). La part des
commerces de destination appartenant a un réseau d’enseignes est plus basse que la moyenne
parisienne (25,5% contre 31,0% a Paris), mais reste faible par rapport aux autres ZTI. Le nombre de
commerces de destination reste stable entre 2011 et 2014. Les bars et restaurants sont fortement
implantés sur la zone ; ils connaissent une trés légére diminution depuis 201 (-7 établissements), leur
part est supérieure de 3 points a celle observée a Paris (25% contre 22%). La part de commerces et
services de proximité est la plus forte enregistrée parmi I'ensemble des douze ZTI (13,9% contre 9,2%
dans les ZTI et 17,5% a Paris), Ceux-ci se situent surtout le long de la rue Lepic et de la rue des Abbesses ;
leur nombre reste inchangé depuis 2011, mais avait assez fortement baissé auparavant.

Les voies protégées au titre du commerce et de l'artisanat dans le PLU représentent 14% du linéaire total
de la zone (9,4 km), soit 1,3 km pour la protection du commerce et de l'artisanat (simple), 250 métres
pour la protection particuliére de l'artisanat (portion sud de la rue Lepic). L'Enquéte publique de
modification du PLU propose la mise en protection du commerce et de l'artisanat sur plusieurs rues ou
trongons de rue (rues Tholozé, Burq, Durantin, La Vieuville, des Trois Fréres), soit goo métres, ainsi
qu’'une protection particuliére de I'artisanat sur la rue des Abbesses (438 métres).

LOCAUX ENQUETE BDCOM
12. Montmartre 2003 2011 2014 Evolution D°n:ne;51ézea”
2003-2014
nb nb nb % nb % nb %

Commerces et Services de proximité 84 71 71 13,9% -13 -15,5% 10 14,1%
Bars et Restaurants 136 135 129 25,2% -7 -5,1% 5 3,9%
Commerces de destination 184 219 216 42,2% 32 17,4% 55 25,5%
Autres commerces et services 96 92 96 18,8% 0 0,0% 41 42,7%
Commerces et services commerciaux 500 517 512 | 100,0% 12 2,4% 111 21,7%
Locaux vacants 36 26 29 4,6% -7 -19,4% 0

Autres locaux en rez-de-chaussée 80 89 94 14,8% 14 17,5% 3 3,2%
TOTAL des locaux 616 632 635 | 100,0% 19 3,1% 114 18,0%
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